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ONSOz

Dis ticarette gosterilen performans, bir tlkenin Grin portfdylnin dinya pazarlarinda ne denli rekabetgi
oldugunu ortaya koyar. Rekabetcilik gibi ¢ok boyutlu bir kavramin, Ulkeler ve Urlnler bazinda

anlasilabilmesi hassas bir calismayi gerektirir. Elinizdeki rapor, bu hassas ¢alismanin bir Grinudur.

Cesitli endeksler bazinda Turkiye'nin dis ticaret yetenegine dair kapsamli bir o6lcimleme ve
degerlendirme imkani veren rapor, nifusu 4 milyonu asan AB Uyesi llkelerle, Turkiye'yi ¢cevreleyen
ulkelerle, OECD uyesi Ulkelerle, 1000’e yakin Urin bazinda bir karsilastirma yapma imkani

sunmaktadir.

Raporun ¢ikis noktasi, s6z ettigimiz ve detayini raporda okuyabileceginiz endekslerin degerlerinin

hesap edildigi bir veritabanidir. www.ref.sabanciuniv.edu adresinden ulasilabilecek veritabani son

derece kolay bir kullanim imkani sunmakta, noktasal bakisin yani sadece bugine dair bilgi almanin
Otesinde, gecmis edilimi de ortaya koyabilmektedir. Bdylece, her bir trlne, Griin grubuna, sektére ve
dogrudan mikro dizeyde igletmelere ve yine dogrudan makro dizeyde dis ticaret konusunda politika
yapan kurumlara da faydali bilgiler sunabilme imkanini getirmektedir. Urlnlere iliskin veriler
guncellendikge, gelecek yillarda dizenleyecegimiz Rekabet Kongrelerinde bizler de elinizdeki raporu

guncelleyip sizlerle paylasmayi planlamaktayiz.

Bu rapora ¢ikis yolu saglayan veritabaninin olusumuna énder olan Prof. Dr. Guindiiz Ulusoy’a ve Dog.
Dr. Alpay Filiztekin’e ve diger yazar, editor ve katkida bulunan tim arkadaslarimiza tesekkurd borg

biliyoruz. Okuyucularimiza yararl olmasi dilegiyle...

Saygilarimizla,

Prof. Dr. Dilek Cetindamar Cetin Nuhoglu
REF Direktora SEDEFED Ydnetim Kurulu Bagkani
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1 Giris

Bir firmanin karliigini arttirabilmesi, bir bdlgenin gelisebilmesi veya bir tlkenin refahini arttirabilmesi
ancak, o firmanin, bélgenin ya da ulkenin diger firma, boélge ve llkelerle rekabet edebilir olmasi ile
mumkindir. Son yirmi yilda giderek artan hizda gergeklesen kiresellesme, rekabeti, firmalarin kendi
bolgelerinden, Ulkelerinden gikartip, uluslar arasi bir ortama tasidi. Her kurulusg, artik rekabeti kiresel
Olcekte duslnmek, rakiplerinin dinyanin her kosesinde oldugunun bilincinde olmak ve planlarini

bdylesine genis bir gergcevenin unsuru olarak yapmak durumundadir.

Rekabet, her gun sik¢a kullaniimakla beraber, tam olarak nasil tanimlanacagi ¢ok acik olmayan bir
kavramdir. Buglin ¢ogunlugun kabul ettigi rekabetcilik tanimi, Grlnleri ve hizmetleri alicilarin istedigi
sekilde, istedikleri mekadnda ve zamanda sunabilme yetenegdi oldugu kadar, Uretimde kullanilan
kaynaklarin firsat maliyetinin de karsilayabilme becerisini de icermektedir. Dolayisiyla rekabetcilik, bir
yandan urinin kalitesi, pazar ve fiyati Uzerinden gergeklesirken, dte yandan Uretim girdilerinin etkin

kullanimini da gerektirmektedir.

TUSIAD-Sabanci Universitesi Rekabet Forumu (REF) tarafindan hazirlanan ve herkesin, ama
Ozellikle Tarkiye’deki tim is didnyasi ¢alisanlarinin ve akademisyenlerin, kullanimina agilmis olan
Tiirkiye’nin ihracatta Rekabet Giicii-TIRG (Karsilastirmali Analiz) Veritabani bu amaca yonelik
olarak, Turkiye'nin oldukca detayh Grin siniflamasi bazinda rekabet giiclini gdsteren ¢esitli endeksleri

kapsamaktadir.

Rekabeti ihracat boyutunda tanimlarken gudulen amag, Turkiye’deki Ureticilerin, daha az bilgili
olduklari yabanci piyasalarda, Tiirkiye’'nin var olan durumdaki giiciinii élgebilmeleridir. inracatta, ya da
daha genis olarak dinya ticaretinde basarili olabilmek, klresel dizeyde rekabet¢i olmak ile
muimkindir. Buradan yola ¢ikarak bir Glkenin, bir sektériin ve hatta bir firmanin ticaret kapasitesi, o

firmanin ne kadar rekabetgi oldugunun gostergesi olarak disinuimektedir.

Tanim geregi rekabetcilik, rakiplerin varhig ile mimkindir. Bu nedenle, rekabet endeksleri TIRG
Veritabaninda karsilastirilmali olarak verilmektedir. Turkiye’'nin dis ticarette rekabet glicl, doért temel
Urdn bazl endeks aracihigi ile toplam 48 Ulke ile 257 Urln grubu Uzerinden birebir yapilabilmektedir.
Bunlar disinda, Ulke genelini temel alan iki ayri endeks de bulunmaktadir. Ayrica, Urln gruplari
toplulastirilarak, 6nce 65 Urlin kimesine, daha sonra da sektér temeline cekilebilmekte, daha Ust

duzeylerde de inceleme yapilabilmesine olanak saglanmaktadir.

TIRG Veritabaninda yer alan (riin gruplar, dis ticarete konu olan mallardan olugsmaktadir ve

gruplamalar uluslararasi ticaret mallari siniflama sistemi ile belirlenmig gruplardir. Veritabaninda yer



»<

alan Ulkeler ise, Turkiye’nin ticaretinin énemli bir kismini olusturan Avrupa Birligi Ulkeleri, Turkiye’nin

komsulari (Suriye ve iran gibi), Tirkiye'ye uzak ama diinya ticaretinde énemli iilkeler (ABD, ve
Japonya gibi) ve elbette Turkiye'nin gelecekte rakibi olabilecek ulkelerden (Meksika ve Cin gibi)
olusmaktadir. Veritabani, zaman igerisinde, gelen talepler yoniinde genigletiimekte, Ulke sayisi

arttirilmaktadir.

TIRG Veritabaninda yer alan endeksler ile ilgili olarak daha ayrintili bilgi ve bu endekslerin
kullaniimasi, degerlendiriimesi yéniinde cesitli &rnekler ikinci bélimde yer almaktadir. TIRG
Veritabani kullanilarak, Ulkenin dis ticaretteki gelismeleri izlenebilecegi gibi, her firma iginde
bulundugu sektériin karsilastirmali durumunu da izleyebilmektedir. Kullanicilar, veritabani ile
asinaliklarini geligtirdikleri takdirde, kendi calistiklari firmalarinin bilgilerini kullanarak, gerek Ulke
icerisinde, gerekse diinyada kendi firmalarinin rekabet glcleri hakkinda da bilgi edinebilme ve yorum

yapabilme sansina sahip olabileceklerdir.

2 Rekabet Endeksleri ve Uygulamalar

TIRG Veritabaninda yer alan endekslerden iki tanesi sadece (ilke genelinde bilgi vermektedir. Diger
endeksler Urln ya da daha toplulastiriimis grup ve sektér bazinda Turkiye ile secilen Ulke arasinda

karsilastirma yapilmasina olanak saglamaktadir.

2.1 Ulke Bazli Endeksler

Bunlardan ‘Ticaret Uzmanlasma Endeksi, bir Ulkenin ihracat veya ithalatta uzmanlasma derecesini
belirlemek icin kullaniimaktadir. Her mal kategorisi igin (ihracat-ithalat)/(ihracat+ithalat) oraninin
mutlak degerinin, 0 mal kategorisinin toplam dis ticaretteki payina gére agirlikh toplami bulunarak bir
dlkenin toplam uzmanlik diizeyi elde edilir. 0 ile 1 arasinda degisen degerler alan endeksin degeri

blyldikge, o Ulke i¢cin uzmanlagsma dizeyi artmis demektir.

Sekil 1’de, Turkiye'nin israil ile olan karsilastiriimasi verilmektedir. Buna gére, Israil'in ticareti son
yillarda uzmanlagsma yéniinde bir egilim géstermektedir. Ote yandan, Turkiye’'nin ticareti ise, 6zellikle
de 2001 yili sonrasi, bir cesitlenme gdstermektedir. Oyle ki, Tirkiye'de ticaretin cesitlenmesi ve
israil’in ticarette uzmanlasmasi sonucu israil, 2007 yilinda Tirkiye’den daha fazla uzmanlasmis ticaret
yapiyor konumuna gelmistir. Ote yandan, Sekil 2'de verilen Tiirkiye ile Cin’in karsilastiriimasi, Cin’in
uzunca bir slredir ayni uzmanlasma seviyesinde dis ticaret vyaptigini gostermektedir.

Uzmanlasma, bir lkenin ticaretinde derinlesme oldugunu gostermektedir. Ulkenin belirli mal
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gruplarinda daha yogun ticaret yapiyor olmasi, o mal gruplarinda élgek ekonomilerinden yararlaniyor

olduguna isaret etmektedir. Dis ticarette uzmanlasmis bir Ulkenin, sec¢cmis oldugu belirli mal
gruplarinda, gerek uretim tarzinda gerekse pazar konusunda yliksek birikim edindigi ve bu birikimden
kolayca yararlanabilecedi anlami c¢ikartilabilir. Buna karsilik uzmanlasmanin az olmasi, bir tlkenin
farkli piyasalara ydnelebilmesine olanak saglamaktadir. Belirli mallarda uzmanlagsmis ulkeler, o
piyasalarda ortaya ¢ikacak olumsuz kosullarda, gegici de olsa, belirli bir zafiyet yasamak durumunda
iken, uzmanlasmamis ulkeler, dis ticaretlerindeki GrGn agirliklarini kolaylikla degistirerek, bu tir

olumsuzluklardan daha az etkilenebilmektedirler.

Sekil 1: Uzmanlasma Endeksi: Tiirkiye — israil Karsilastirmasi
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Sekil 2: Uzmanlagma Endeksi: Tirkiye — Cin Karsilagtirmasi
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ikinci lilke bazinda endeks ise, ‘Lawrence Endeksi olarak bilinen, Ulkelerin ihracat performanslarinda

bir dnceki yila gore yapisal bir degisimin gerceklesip gerceklesmedigini anlamak amaciyla kullanilan
endekstir. Her rlin grubunun ihracattaki payinin bir dnceki yildan farklarinin toplanmasi ile elde edilen
endeks, dinyada degisen talebe Ulkenin yanit verip veremedigini arastirmaktadir. Hesaplama
sonucunda ulasilan 0 ile 1 arasi endeks degeri 1'e ne kadar yakinsa degisim de o kadar buyuk
demektir. Sifira yakin ¢ikan endeks degeri ¢cok az bir yapisal degisime isaret eder. Uyumun zaman
alaca@i dusunulUrse, bu endekse daha c¢ok bir kag yilin ortalamasi olarak bakmak gerekir. Nitekim
Tarkiye’nin performansina bakildiginda (Sekil 3), her iki yilda bir bu endeksin degerinin arttigi, Turk

ihracatinin degisen talebe tepki verdigi gértlmektedir.

Sekil 3: Lawrence Endeksi: Tiirkiye — Rusya Karsilastirmasi
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Tuarkiye’nin karsilastirildigi Rusya ise ¢ok farkh bir seyir izlemektedir. Yedi yillik araliklar ile Rusya’nin
dis ticaretinde 6nemli sayilabilecek yapisal degisimler goérilmektedir. Bu bir yandan, Ulkenin
uzmanlastigi Grandn fiyatindaki cevrimsel oynamalarin sonucu olabilecedi gibi, oturmamis bir ticaret
yapisina da isaret ediyor olabilir. Sekil 4'te verilen Cin ile karsilastirmada ise, Cin’in dis ticaretinin 2004
yilindan itibaren yapisal olarak ¢ok daha istikrarli oldugu anlasiimaktadir. Veritabaninda kullanilan
Lawrence endeksi degerler lzerinden hesaplanmaktadir. Bu nedenle de, fiyat hareketlerine son
derece bagimhdir. Gerek doviz kurunda, gerekse belirli Urinlerin, 6zellikle de hammaddelerin
fiyatlarindaki dalgalanmalari zaman zaman asiri olacak sekilde yapisal hareketlilik olarak

sunabilmektedir.
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Sekil 4: Lawrence Endeksi: Tiirkiye — Cin Karsilagtirmasi
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2.2 Uriin veya Sektér Bazli Endeksler

Uriin grubu bazindaki endekslerden ilki, ‘lhracat Paylari Endeksidir. Bu endeks, (riin grubunun,
tlkenin toplam ihracatindan aldigi pay1 géstermektedir. Endeks degeri arttik¢a, o Grinin toplam Ulke
ihracatinda ne kadar 6nemli oldugu anlasilmaktadir. Bir Grinun ihracatinin artiyor olmasi tlkenin o
driinde dinya Gzerinde belirli bir rekabet glcu edindigini géstermektedir. Eger bir Ulke bir Grind ihrag
edecek dizeye gelmigse, bu o Urlnl rakiplerinden ya daha ucuza imal edebildigini, ya da piyasalar
konusundaki bilgisi ile diger Ulkelere oranla diinya piyasalarinda belirli bir hakimiyeti oldugu anlamina
gelmektedir. Bu endeks, veritabaninda hem (g haneli tGrlin gruplarina gére hem de toplulastiriimig iki

haneli trln kategorilerinde verilmektedir.

Bu endeksteki artis, o Urlin grubunun, ya da kategorisini, gecen zaman icerisinde Turkiye'nin
ihracatinda ne kadar 6nem kazandigini géstermesi, dolayisiyla da rekabet guicinin ne kadar arttigina
isaret ediyor olmasindan dolayl énemlidir. Sekil 5'te Motorlu Kara Tasitlar kategorisinin Turkiye’'nin
ihracatindan aldigi payin zaman icerisindeki seyri, Almanya ile karsilastirilarak verilmistir. 1995 yilinda
toplam ihracatin sadece %3’U gibi bir paya sahip iken, motorlu kara tasitlari 2007 itibari ile Turkiye’nin
ihracatinin %15’ini olusturmaktadir. Sekil bu sektérde Turkiye’'nin ihracatinin, dolayisiyla da rekabet

guclnin, hizla bayadagu imasini tagimaktadir.
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Sekil 5: ihracat Paylari: Motorlu Kara Tasitlari (USTS 78)

Tiirkiye — Almanya Karsilagtirmasi
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Dikkat edilirse, Almanya’nin dis ticaretinde motorlu kara tasitlarinin payi 2002 yilina kadar yikselme
egilimi gbéstermis ve 4 puan civarinda artmistir. Ancak bu tarihten sonra bir azalma egilimi

gorulmektedir.

Sekil 6: ihracat Paylari: Haberlesme Cihazlari (USTS 76)
Tiirkiye — Tayland Karsilagtirmasi
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Cihazlar

Bir baska 6rnek olarak Haberlesme Cihazlar kategorisi (Haberlesme, Ses Kaydetme ve Sesi Tekrar
Vermeye Yarayan, USTS 76) érnek verilebilir. Sekil 6’da bu sektérin toplam ihracattan aldigi payin

resmi Turkiye ve Tayland karsilastirmasi yapilarak verilmistir.
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Tarkiye’nin toplam ihracatinda bu Griin kategorisinin payi 2004 yilina kadar artmig, %1’lik bir paydan

%4,5’a kadar yiukselmisken, son Ug¢ yilda gerileme goéstermistir. Tayland’in toplam ihracatinda ise,

haberlesme cihazlari Grin grubu 2005 yilina kadar %5 ile %6 arasinda bir pay alirken, son iki yilda bu

ulkenin ihracati icerisinde de pay kaybettigi gorilmektedir. Dolayisiyla, bu Griin grubunun Turkiye

ihracati icerisinde pay kaybetmesi, sektorin rekabet guclinun azaldigi hakkinda ipucu vermekle

beraber, ayni durumun Tayland’da da gdézlemlenmesi, baska unsurlarin da dikkate alinmasi

gerektigine isaret etmektedir.

Sekil 7: ihracat Paylari: Motorlu Kara Tasitlari (USTS 78)

Tirkiye — Almanya Karsilagtirmasi

Panel a: Motorlu Yolcu Tasitlar1 (USTS 781)
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Panel b: Esya Tagsimaya Mahsus Motorlu Tasitlar (USTS 782)
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Bir uzanti olarak, daha ayrintili alt Grin gruplarini incelemek mumkundir. Motorlu Kara Tasitlari

sektorindn kirlimina bakildigina Turkiye'nin rekabet glcinidn ne tir Urlnlerde oldugu daha agik
olarak ortaya cikmaktadir. Sekil 4'te bu sektorin ihracat icindeki payinin %3 civarindan %15’e kadar
arttigini gérmustuk. Eger sadece Motorlu Yolcu Tasitlari (USTS 781) drin grubu ele alinirsa,
Turkiye'nin ihracati iginde bu grubun pay1 1995 yilinda %1 civarindadir (Sekil 7). Bu pay 2007 yilinda
%6’nin biraz Gzerine kadar ¢ikmistir. Oysa Esya Tasimaya Mahsus Motorlu Tasitlar (USTS 782) trln

grubunun toplam ihracat igindeki payi neredeyse sifir iken, 2007 yilinda bu pay %4’e ulagsmistir.

Almanya icin ayni Urln gruplari incelendiginde, 2000’li yillarin basina kadar artis gdsteren yolcu
tasitlari ihracat payi, daha sonra az da olsa bir kicllme gdstermektedir. Esya tasimaya mahsus
tasitlarin ihracat pay! ise buyik bir degisim gdstermemistir. Oyle ki, bu grubun Tirkiye ihracatindaki
payl, Almanya’nin ihracatindaki payindan daha yuiksek hale gelmistir. Dolayisiyla, rekabet giclnin

USTS' 782 iiriin grubunda, USTS 781 iriin grubuna oranla daha hizli artti§i anlasiimaktadir.

Benzer sekilde, haberlesme cihazlar Grtin grubunun alt kalemlerine bakildiginda, yine ilging gelismeler
oldugu gorulmektedir. Sekil 8'de Ug¢ alt kategorideki ihracat paylari verilmigtir. Goruldugu gibi
televizyon alicilar Tirkiye ihracatinda Tayland'da oldugundan daha yiiksek bir paya sahiptir. Ote
yandan telsiz telefon cihazlarinda Turkiye’nin ihracati hi¢ yoktur. Video kayit ve gésterme cihazlarinda
da Turkiye’'nin 2004 yilina kadar hemen hi¢ ihracati yokken, bu yildan sonra kigik de olsa ihracat

yapildigi gortlmektedir.

Birinci drin grubunda Turkiye’nin hayli glg¢lu bir rekabet glci oldugu izlenimi olusmakta, ikinci Urln
grubunda ise higbir gicli olmadigi anlasiimaktadir. Son Urin grubunda ise, Turkiye'nin dinya
piyasalarina girme c¢abasinda oldugu izlenimi edinilmektedir. Bu ¢abanin ne oranda basarili olacagdi

ancak zamanla anlasilacaktir.

Eger istenirse, her firma kendi bulundugu driin grubunda yaptigi ihracat rakamindaki degisim ile bu
degisimi karsilastirabilir. Bu da, o firmanin Ulke geneline gore kendi ihracatinda daha hizli (ya da az)
blylime oldugu, dolayisiyla da, firmanin (lke geneline goére rekabet giclinin arttigi (azaldigi)
sonucuna varabilir. Kuskusuz, rekabet guclindeki bu artisin nereden kaynaklandi§i endeks tarafindan
veriimemektedir. Ancak firma vyetkililerinin son donemdeki uygulamalarinin —Girin kalitesini
gelistirmenin, maliyetleri duslrerek fiyat indirimi saglamanin, piyasa arastirmasi ve pazarlama
faaliyetlerinde basarinin veya firmanin o sene uyguladigi fiyat politikasinin— ne kadar etkili olduguna

isaret edecektir.

! USTS: Standart Uluslar arasi Ticaret Siniflandirmasi
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Sekil 8: ihracat Paylarn: Haberlesme Cihazlari (USTS 76)
Tiirkiye — Tayland Karsilagtirmasi

Panel a: Televizyon Alicilar1 (USTS 761)
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Panel b: Telsiz Telefon ve Radyo yayini Alicilari (USTS 762)
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Panel c: Video Kayit ve Gésterme Cihazlari (USTS 762)
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Yukaridaki érneklerden anlasilacagi gibi, bir Griin grubunun dlkenin toplam ihracati igindeki payinda

gérilen degisimlerin, Ulkenin diger ihrag mallarina gére, o drtin grubunun, ne denli rekabetci oldugunu
gOstermektedir. Bir baska deyisle, ihracat payi endeksi, Urlnlerin kendi igerisinde rekabetini
gOstermektedir. Rekabetin bir baska boyutu ise ayni mali Ureten dinyadaki diger rakiplerle nasil
kiyaslandigidir. Bu amacla “Balassa” tarafindan gelistirilen Goreli ihracat Avantaji Endeksi (GIHA)
kullaniimaktadir. Bu endeks, bir Griintn secilmis bir tlkenin toplam ihracatindaki payinin, ayni Grinin
dinya ticareti igerisindeki payina orani olarak verilmektedir. Bu endeksin biraz daha farkli bir sekilde,
bir Glkenin bir Grln grubu ticaretinde aldigi payin toplam dlnya ticaretinden aldi§1 paya orani olarak da
ifade edilebilir. Eger bir Glkenin bir mal ticaretindeki payi toplam ticaretteki payindan blylkse, tlkenin
o0 malda géreli bir Ustinligld oldugu anlami ¢ikariimaktadir. Dolayisiyla, endeks degeri 1'den blyuk

ise rekabetci Ustlnligin (avantajin), 1'den kiiglk ise rekabetci dezavantajin oldugu anlasiimaktadir.

Daha 6nce Motorlu Kara Tagitlari sektdrunde Turkiye’nin ihracatinin hizla arttigini gérmastik. Bu artis,
dogal olarak dunya ticaretindeki artisin ve talebin hizla biyimesinin dogal bir sonucu da olabilir,
Turkiye'nin bu sektérdeki rekabet giiciiniin artmasinin bir sonucu da. Bu nedenle, GIHA endeksi daha
aclk bir fikir verecektir. Sekil 9'da bu sektdérde Tulrkiye'nin rekabet glici Almanya ve italya ile

geleneksel olarak bu sektdérde 6nemli yere sahip ulkeler ile, karsilastirmali olarak veriimektedir.

Sekilden de goérildigu gibi, rakip Ulkelerden Almanya’nin rekabet glclnde 1990l yillarin sonunda
zayif bir artis italya’ninkinde ise kiigiik bir diisiis goriinmekle beraber, géreli Ustinlikleri zaman
icerisinde ¢ok blyuk bir donlisim goéstermemistir. Almanya oldukg¢a avantajli bir konumda gdéztkirken,

italya daha géreli dezavantaji olan bir yapida ticarete devam etmektedir.

Buna karsilik Tarkiye olduk¢a dezavantajli bir konumdan, son derece Ustun bir konuma dogru gelisme
goOstermistir. 2003 yili ve sonrasinda Tirkiye’'nin rekabet glicindeki artis mutlak olarak saglanmis
gézukmektedir. Oyle ki, 2007 yili itibari ile Turkiye neredeyse Almanya’ya yakin bir rekabet giiciine
ulasmis durumdadir. Bu yilda Turkiye'nin ihracati icerisinde motorlu kara tasitlarinin aldigi pay, bu
sektorin toplam dinya ticaretinden aldi§i paydan daha buyuktir. Bu da Tarkiye'nin bu sektérde, diger
Ulkelere goére daha rekabetci oldugu anlamina gelmektedir. Bu Ulkenin motorlu kara tasitlar
ihracatindaki artisin, dinya talebindeki artisinin ¢ok o6tesinde bir hizla blylimus oldudu agikga

gorulmektedir.

? Balassa,Macaristan dogumlu diinya ¢apinda bir ekonomisttir. Balassa_Samuelson Etkisi adli calismas ile bilinir.
Karsilastirmali ekonomi alaninda ¢alismalar1 dikkat ¢ekicidir.
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Sekil 9: Goreli ihracat Avantaji: Motorlu Kara Tasitlari (USTS 78)

Panel a: Almanya

22

1.8

16

1.4

1.2

0.5

06

0.4
0.2

04
1993 1896 1857 1538 1953 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2005 2007

|I Tirkiye W Almanya

Panel b: italya
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Bu sektorin rekabet glctundeki artigin nedenlerini, bu endeksten gérmek mumkun degildir. Bunun igin
ayri, kapsamli galismalar yapmak gerekebilir. Ancak, endeksi daha alt sektorlerde, Griin gruplarinda
inceleyerek biraz daha fazla bilgi edinmek mumkindir. Sekil 10’da, yine Almanya ve ltalya ile
karsilastirmali olarak, iki alt grubun géreli ihracat avantaj endeksleri veriimektedir. italya’nin ézellikle
yolcu tasitlarinda giderek goreli Ustinligunu kaybettigi, Turkiye’nin ise, o6zellikle de esya tasimaya
mahsus tasitlarda, ¢ok ciddi avantaj elde ettigi gorilmektedir. Bu son Griin grubunda, Tirkiye’nin goéreli

Ustlinlaga, her iki 6rnek Ulkenin fazlasiyla tstindedir.
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Sekil 10: Goreli ihracat Avantaj Endeksi: Motorlu Kara Tasitlan (USTS 78)

Panel a: Motorlu Yolcu Tasitlar1 (USTS 781)
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Panel b: Esya Tagsimaya Mahsus Motorlu Tagitlar (USTS 782)
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Ayni endeks ile farkh sektorlerdeki degisik gelismeleri izlemek de mumkin. Ornegin, Turkiye'nin

ihracatinda, binde bes civarinda gibi, kiiglk bir paya sahip olan Tip ve Eczacilik Uriinleri (USTS 54)
sektoriinde durum Tirkiye adina pek iyi gézikmemektedir. Bu sektériin ihracat icerisindeki payi
1990’h yillarda artis gOsterirken, her ne kadar toplam ihracat miktari artsa da, 2000 yilindan itibaren
azalma egilimine girmistir. Turkiye'nin diger Urlnlerde bu sektére oranla daha fazla rekabet glcu
edinmeye baslamis oldugu anlasilmaktadir. Goreli ihracat avantaji endeksi ise, Turk sektérinin dinya
ticareti igerisinde de sorun yasayip yasamadigina dair bilgi vermektedir. Sekil 11’de bu sektorin

GiHAsI, Polonya ve Rusya ile karsilastirilarak verilmektedir.

Sekil 11: Goreli ihracat Avantaji: Tip ve Eczacilik Uriinleri (USTS 54)

Panel a: Polonya
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Panel b: Rusya
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Tarkiye’nin bu sektdrde, daha basindan itibaren, c¢ok gugcli bir rekabet avantaji olmadigi

anlasiimaktadir. Ancak son yillarda durum daha da kétiiye gitmistir. ilging olan, Polonya ve Rusya’da
da benzer egilimin gérililyor olmasidir. Ozellikle Polonya, ¢ok daha rekabetci bir durumdan geriye
dismeye baslamistir. Baslangigta Turkiye'den daha az rekabet glicl olan Rusya ile ise Turkiye farkini
arttirmaktadir. Bu durumda, bu sektorde Turkiye'nin rekabet glclindeki azalmanin Turkiye'ye 6zgu
olmadigi, Turk dreticilerinin rekabet glcinden ya da Turkiye'deki sektore yonelik politika
uygulamalarinin  dtesinde dinya ticaretinde baska unsurlarin dikkate alinmasi gerektigi

anlasiimaktadir.

Bir baska oOrnek olarak kimya sektorl igerisinde Ugucu Yaglar, Parfum, Kozmetik, Tuvalet
Mistahzarlari (USTS 55) Grin grubu verilebilir. Bu sektorde Turkiye goéreli avantajini hizla
kaybetmistir. 1997 yilinda son derece avantajli bir durumda iken, GIHA degeri ikiye yakin, on yil sonra
dezavantajli konuma, GIHA degeri birin altina, dismiistir (Sekil 12). Ayni dénemde Polonya’nin ise

goreli avantajli bir duruma gectigi, Tdrkiye’nin baslangigtaki konumuna ulastigi goérilmektedir.

Sekil 12: Goreli ihracat Avantaji: Ugucu Yaglar, Parfiim, Kozmetik, Tuvalet

Miistahzarlan (USTS 55)Tiirkiye — Polonya Karsilagtirmasi
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Bu sektordeki rekabet guclindeki zayiflamanin 6nemli Olglide alt UGrlin gruplarindan birinden
kaynaklandigi anlasiimaktadir. Sekil 13'te verilen iki alt grubun goreli ihracat avantaji endeks
degerlerine bakildiginda, gerek Tirkiye’'nin gerekse de Polonya’nin Parfim, Kozmetik ve Tuvalet
Mistahzarlari (USTS 553) drtin grubunda géreli avantajlarini arttirdiklari gérdimektedir. Polonya,
Ozellikle bu grupta son derece rekabetgi bir konuma gelmistir. Turkiye’nin ise genel olarak goreli

rekabet Ustlinligld bulunmamakla beraber, bir gelisme icinde oldugu sdylenebilir.

19



2¢

Buna karsilik, Sabun, Temizleme ve Cilalama Urlinleri (USTS 554) alt grubunda ise her (ilke goreli

glcund kaybetmekte, ancak Turkiye’de bu ¢ok hizli olurken, Polonya’da son yillarda kismi bir
toparlanma oldugu goérilmektedir. Son olarak, birinci alt grubun (USTS 553) Turkiye'nin toplam ihracati
icerisindeki payinin %0,25, ikinci alt grubun (USTS 554) ise %0,5 civarinda oldugunu belirtmek
gerekir.

Sekil 13: Goreli ihracat Avantaji: Ugucu Yaglar, Parfiim, Kozmetik ve Tuvalet

Mustahzarlan (USTS 55) Turkiye — Polonya Karsilagtirmasi

Panel a: Parfiim, Kozmetik ve Tuvalet Miist. (USTS 553)
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Panel b: Sabun, Temizleme ve Cilalama Uriinleri (USTS 554)
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Bu arada, daha oOnce ihracat payl endeksi verilen Haberlesme Cihazlari (USTS 76) sektoriinde
Tarkiye’nin goreli Gstlnliginin olmadigini, ancak sadece Televizyon Alicilart (USTS 761) rin

grubuna bakildiginda ise, GIHA’nin sekiz civarinda oldukca yliksek bir deger aldigini hatirlatalim.
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Rekabet guclndl, dinya ticaret verileri kullanilarak bir degisik yolla daha olgebilmek miamkindir.

Goreli ihracat avantajinin karsi yansimasi olarak Géreli ithalat Niifuzu (GITA) Endeksi kullanilabilir.
Bu endeks, ihracat yerine ithalat verilerini kullanmaktadir ve Tlrkiye'deki i¢ piyasaya yabanci Urinlerin
ne kadar girebildikleri, bunun diger Ulkelere oranla daha az ya da daha ¢ok oldugunun dlgmek Uzere
kullaniimaktadir. Géreli ithalat Niifuz Endeksi bir Ulke icin belli bir mal grubu veya sektdrdeki ithalatin
toplam ithalat icindeki payinin, o mal grubu veya sektdrdeki dinyadaki ithalatinin dinya toplam
ithalatindaki payina oranidir. E§er endeks dederi birden blylk ise rekabet¢i dezavantajin, birden

klclk ise rekabetci avantajin oldugu sdylenmektedir.

Ornek olarak kullanilan Tip ve Eczacilik Grlnleri sektériindeki gelismeleri incelemek Uzere Sekil 14’te

Polonya ile karsilastirmali olarak goreli ithalat nifuz endeks degerleri verilmistir.

Sekil 14: Goreli ithalat Niifuzu: Tip ve Eczacilik Uriinleri (USTS 54)

Tiirkiye — Polonya Karsilagtirmasi
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Sekil’de her iki Ulkede de goreli ithalat nifuzunun 2000’li yillarda geriledigi gorilmektedir. Tek basina
bu sekil, her iki Ulkenin de kendi i¢ pazarlarinda yabanci firmalarin rekabetine karsi guglendiklerini
goOstermektedir. Polonya’da héla rekabet acgisindan gligsiz bir yapi gézikmekle beraber, Turkiye’nin

rekabet gucunun arttig1 anlasiimaktadir.

Bu sektdriin rekabet glclne dair yapilacak olan yorumlar, ancak daha once verilen goreli ihracat
endeksi ile beraber ele alindiginda anlam kazanacaktir. Hatirlanacagi gibi, bu sektorde Turkiye’'nin
goreli ihracat avantaji azalmakta idi. Bir baska deyisle, Turkiye'de eczacilik sektérinin dig piyasalarda

rekabet glcu zayiflamakta idi. Buna karsilik, goreli ithalat endeksi ise i¢ piyasada rekabet giicinin

21



2¢

arttigini goéstermektedir. Bu durumda, Tlrkiye’de bu sektérde ¢alisan firmalarin 2000 yilindan sonra ig

piyasaya yoneldikleri ve burada rekabet glicu olusturduklari anlagiimaktadir.

Ayni endeks bu kez motorlu tasit araclari i¢in incelendiginde ortaya ¢ikan resim, 2001 krizinin sektoru
nasil etkiledigi konusunda fikir vermektedir. 2001 yilindaki kriz ile birlikte, yabanci tasitlarin ithalatinda
hizli bir distis yasanmis, o donemde daralan i¢ piyasada Tirkiye’de yerlesik firmalarin rekabet
gucunde hizh bir artis géraimustar (Sekil 15). Dikkat edilirse, bu sektérde Turkiye’'nin i¢ pazar rekabet
gucu iki yilda, 2000 ve 2004 yillarinda, dezavantajli olarak gerceklesmistir. 2000 yilinda uygulanan
istikrar programinin etkisi ile 2004 yilinda ise hizla artan gelir ve makroekonomik istikrarin
saglandigina dair guvenle birlikte gelecek beklentilerinin artmasi, Turkiye'deki tlketicileri yabanci,
yolcu ya da esya taslyan, tasitlara yoneltmektedir. Bu durumda, yabanci araglar ile Turkiye'de Uretilen
araglarin dogasinin incelenmesi gerektigi, bu drtnlerdeki gelir ve fiyat esnekliklerinin, gelir ve
fiyatlardaki oynamalarin talebi ne dlgide etkilediginin, ayrintili olarak incelenmesi gerektigi sonucu

¢cikmaktadir.

Sekil 15: Goreli ithalat Niifuzu: Motorlu Kara Tasitlari (USTS 78)

Tiirkiye — Almanya Karsilagtirmasi
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Son olarak veri tabaninda, Goreli Ticaret Avantaji (GTA) Endeksi yer almaktadir. Yukarida
anlatildigi gibi, ihracat ve ithalat iki ayri piyasa hakkinda da bilgi vermektedir. Bu son indeks, GiHA ve
GITA arasindaki farki gdstermektedir. Boylelikle, artan oranda sektér-ici ticareti dikkate alinan bir

endeks yaratiimistir.
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3 Veritabaninin Kullanim Kilavuzu

Bu uygulama yukarida adi gegen ulkeler ve yillar icin gesitli ithalat endekslerini de kapsamaktadir.
Ayrica endeksler sektére gore oldugu gibi Standart Uluslararasi Ticaret Siniflandirmasi (USTS)'nin iki

veya U¢ haneli mal kategorilerine gore de verilmektedir (Mal Gruplari Listesi icin Bkz. Ek-1).

Ornegin;

Sektor: Makine

iki Haneli USTS Mal Kategorisi: 71 - Gug Ureten Makineler ve Araglar

711 - Buhar Kazanlari, Kizgin Su Kazanlari ve Aksami
Ug Haneli USTS Mal Kategorisi: 712 - Buhar Tiirbinleri ile aksam ve parcalari

713 - Motorlar ve Aksamlari

Bu uygulama ile Turkiye'nin ihracatta rekabet glcl, Avrupa Birligi'nin ¢evre Ulkeleri (Bulgaristan,
Cezayir, Misir, iran, israil, Urdiin, Fas, Romanya, Suriye, Tunus ve Ukrayna); uluslararasi ticarette
gucll bir rakip olarak kendini gostermeye baslayan Cin ve bdlgesindeki Ulkeler (Endonezya, Hindistan,
Kore, Malezya, Tayland); AB-15 (Almanya, Avusturya, Belgika, Britanya, Danimarka, Finlandiya,
Fransa, Hollanda, irlanda, ispanya, isveg, italya, Liksemburg, Portekiz, Yunanistan); ve bunlarin
disinda kalan OECD lilkeleri (Amerika Birlesik Devletleri, Avustralya, Cek Cumhuriyeti, isvigre,
izlanda, Japonya, Kanada, Macaristan, Meksika, Norveg, Polonya, Slovak Cumhuriyeti, Yeni Zelanda)
ile kargilastirimaktaydi. Uygulamanin genisletiimesi ile Avrupa Birligi ile Uyelik muizakerelerine
baslayan Hirvatistan ve ylkselen ekonomiler arasinda gésteriimeye baslanan Rusya c¢alismaya
eklendi. ( Ulke Listesi igin Bkz. Ek-2)

Uygulama, 1995 ve 2007 vyillari arasindaki déneme ait Birlesmis Milletler Uluslararasi Ticaret
istatistikleri'ni kullanarak farkli dis ticaret endekslerini hesapliyor ve Tirkiye ile secilen (lkeye ait
degerleri bir grafikte gdsteriyor. Tlrkiye'nin 2006 ve 2007 verileri Tlrkiye istatistik Kurumu'ndan
alinmisgtir. Diger tim veriler Birlesmis Milletler'den elde edilmistir. Endeksler Sabanci Universitesi
Ekonomi Bélimi Ogretim Uyesi Dr. Alpay Filiztekin tarafindan hesaplanmistir. Verilerin mevcut
olmadigi vyillar icin endeks hesaplanamadigindan dolayi grafiklerde eksiklikler olabilmektedir. Bu

konuya dikkat edilmesini rica edecegiz.
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Ornegin, (ke olarak Italya, endeks olarak Géreli ihracat Avantaji Endeksi (sektdre gore) ve sektor
olarak da Motorlu Araglar secilerek Raporu Gdster butonu tiklandiginda asagidaki grafige

ulasiimaktadir:

Ulke: Tkalva V
Endeks: | Gireli thracat Avantaj Endeksi (sekkdre gire) V
LT N O TORLL EARS TASITLART V

| RaporuGéster |

www.ref.sabanciuniv.edu adresinden Veritabanlari menisiinden “ihracatta Rekabet Kiyaslamasi”

basligina girildiginde, yukaridaki secmeli boliimle karsilasilir. Ulke, endeks ve sektdér bélimlerinde

secimler yapildiginda ¢ok sayida karsilastirmali veriye ulasma imkani dogar.

Sekil 16: Goreli ihracat Avantaji Endeksi ( sektdére gore) Tiirkiye-italya: MOTORLU
KARA TASITLARI, 1995
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Goreli ihracat Avantaji Endeksi, bir {lke icin, belli bir mal grubu veya sektér ihracatinin toplam
ihracat igindeki payinin, o mal grubu veya sektortin dinyadaki ihracatinin dinya toplam ihracatindaki

payina oranidir. Eger endeks degeri 1'den biylk ise rekabetgi avantajin, 1'den kiglk ise rekabetgi
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dezavantajin gostergesidir. Buna goére 1995-2007 dénemi boyunca endeks degeri 0,9 civarinda olan

italya’nin 2001 yilina kadar Motorlu Araglar sektériinde géreli ihracat avantajina sahip oldugu,
Tuarkiye’nin ise bu yildan sonra sektorde goreli ihracat avantajini gliglendirdigi ve bu avantaji artirma

egiliminde oldugu izlenmektedir.

Bir diger ihracat endeksi olan ihracat Paylari Endeksi bir tilkenin belli bir mal grubunda yapmis oldugu
ihracatin, tlkenin toplam ihracati igindeki oranini géstermektedir. Endeks degeri 1'e yaklastikga o mal
grubunun ulkenin ihracatindaki 6nemi artmaktadir. Ornegin Rusya ile Turkiye Demir ve Celik
kategorisinde karsilastinldiginda, bu mal grubunun hem Tirkiye'nin, hem de Rusya'nin ihracatindaki

payinin %7-10 araliginda dalgalandigi gézlemlenmektedir.

Sekil 17: ihracat Paylari Endeksi (2-haneli mal kategorilerine gore)

Tiirkiye — Rusya: DEMIR VE GELIK, 1995-2007
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Tirkiye'nin ihracatta Rekabet Kiyaslamasi adli REF uygulamasi bazi ithalat endekslerini de
kapsamaktadir. Ornegin, Goreli ithalat Nifuz Endeksi bir (lke igin belli bir mal grubu veya sektérdeki
ithalatin toplam ithalat icindeki payinin, o mal grubu veya sektérin dinyadaki ithalatinin dinya toplam

ithalatindaki payina oranidir. Eger endeks degeri 1'den blyuk ise rekabetci dezavantajin, 1'den kiguk
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ise rekabetci avantajin godstergesidir. Asagidaki grafikte bu uygulamaya yeni eklenen (lkelerden

Hirvatistan ile Tirkiye'nin dogalgaz ve mamul gaz (riin grubunda Goéreli ithalat Nifuz Endeksi
karsilastirilmaktadir. Bu sektérde Turkiye'nin 1'in Gzerinde dalgalanarak rekabetci dezavantaja isaret
eden endeks degerinin 2003 yilindan itibaren az da olsa 1'in altina dismus olmasi dikkat ¢ekicidir ve

daha detayl bir analizi hak etmektedir.

Bir baska dis ticaret endeksi olan Géreli Ticaret Avantaji Endeksi, Goéreli ihracat Avantaji Endeksi ile
Goreli ithalat Niifuz Endeksi arasindaki fark bulunarak hesaplanir. Arti degerler rekabetgi avantaji, eksi

degerler ise rekabetci dezavantaji ifade eder.

Uzmanlasma Endeksi bir dlkenin ihracat veya ithalatta uzmanlagsma derecesini belirlemek igin
kullaniimaktadir. Her mal kategorisi icin (ihracat-ithalat)/(inracat+ithalat) oraninin mutlak degerinin, o
mal kategorisinin toplam dis ticaretteki payina goére agirlikh toplami bulunarak bir Glkenin toplam
uzmanlik dizeyi elde edilir. Uzmanlasma Endeksi O ile 1 arasinda degisen bir deger alir ve bu deger
bir Glke igin sifira yakin ¢cikmissa, o Ulkenin dis ticarete konu olan mal ¢esidi fazla; diger bir deyisle dis

ticareti belli bir mal grubunda yogunlasmamis demektir.

Asagidaki grafik Rusya ve Turkiye'nin Uzmanlasma Endeks degerlerini Tium Mallar igin karsilagtirmali
olarak vermektedir. Bu grafikte, incelenen dénemin baslarinda iki Ulke birbirine yakin degerlere
sahipken, ikinci yarisinda Turkiye'nin disg ticarete konu olan mallarinda c¢esitlenme egilimi,
Rusya'ninkilerde ise belli bir mal grubunda yogunlasma egilimi goruliyor. Agustos 2006'yva kadar
suren enerji fiyatlarindaki ytkselis, Rusya'nin bu mal grubunda dnemli bir ihracat¢i oldugu géz 6niine

alindiginda, Uzmanlasma Endeks degerindeki artisi agikliyor.
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Sekil 18: Uzmanlagsma Endeksi

Tiirkiye — Rusya: TUM MALLAR, 1995-2007
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4 Veritabaninda Yer Alan Ulkelerin ve Uriin Gruplarinin Listesi

Veritabaninda yer alan (lkeler, Avrupa Birligi cevre Ulkeleri (Cezayir, Misir, iran, Israil, Urdin, Fas,
Rusya, Suriye, Tunus ve Ukrayna); uluslararasi ticarette gucll bir rakip olarak kendini gdstermeye
baslayan Cin ve boélgesindeki Ulkeler (Endonezya, Hindistan, Kore, Malezya, Tayland); nifusu 4
milyonu asan AB Uyelerine ek olarak mizakere slrecinde olan Hirvatistan ve diger OECD dulkeleri
(Amerika Birlesik Devletleri, Avustralya, isvicre, izlanda, Japonya, Kanada, Meksika, Norveg, Yeni
Zelanda) olarak siralanmaktadir. ( Ulke Listesi icin Bkz. Ek-2 )
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5 Meraklisi igin Notlar: Endeks Formiilleri

ihracat Paylari:
XP' = (X / X))

Burada, X j, ] Urdndndn (Grin grubu, Gran kategorisi ya da sektor) i Ulkesindeki degerini , X' ise o

dlkenin toplam ihracat degerini gostermektedir.

Goreli ihracat Avantaji Endeksi:
GXAE, = (X / X) / (X" 1 X*)

Xij ve X' yukarida belirtildigi gibi, X" ise i Urininln dinya ticaret degerini X" ise toplam diinya

ticaretinin degerini gostermektedir.

Goreli ithalat Niifuz Endeksi:
GMAE) = (M| / M") / (M"; / M")

Yukaridaki tanimlar, bu kez ithalat (M) degerleri kullanilarak yapilmaktadir.

Goreli Ticaret Avantaji Endeksi:

GTAE| = GXAE! — GMAE],

Lawrence Endeksi:

) N P ‘
[ I B j,t . j,t=1
LE, = (2] 2y
=1 M t-1
Burada da, daha énceki gibi X' it ] arandndn (Grdn grubu, Gran kategorisi ya da sektor) i tlkesindeki
degerini, X/ ise o llkenin toplam ihracat degerini gdstermektedir t zamani icin gdstermektedir. t-1
altsimgesi ise t yilindan bir dnceki yilin degerlerinin kullanildigina isaret etmektedir. N ise toplam uriin

sayisini ifade etmek icin kullaniimistir.
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Ticaret Uzmanlagsma Endeksi:

j=1 ZN:(Xi'i‘Mi) ( J j
] ]
=1

Degiskenler yukarida tanimlandiklari gibidir.

~
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TUSIAD - Sabanci Universitesi Rekabet Forumu (REF)
TUSIAD - Sabanci Universitesi Rekabet Forumu (REF), Turk Sanayicileri ve isadamlari Dernegi

(TUSIAD) ve Sabanci Universitesi ortak girisimleri ile kurulmus bir arastirma merkezidir.

Rekabetcilik sadece urln ve servislerin verimli bir sekilde Uretilmesi ve musteriye ulastiriimasi igin
gerekli operasyonel sirecleri gelistirmekle elde edilemez. Verimlilik kadar yeni teknolojileri kullanarak

yeni urlnler/servisler yaratmak da rekabetciligin temel yetenegdi haline geldi.

Yanlig Urlnleri/servisleri dodru bigimde Ureterek degil, rekabet piyasalarina uygun ve sirekli degisen
kosullara uyum gosterme kabiliyeti géstererek dogru Urinleri/hizmetleri glinimizin dogru operasyonel

surecleri ve teknolojileri ile Uretmek gerekiyor.

Dolayisiyla REF'in amaci, Turk 6zel sektorinin kalici bir pazar payi elde edebilmesi igin gerekli

rekabet gucune ulasabilmesi yolunda yeteneklerini gelistirmesine katkida bulunmaktir.

Bir arastirma merkezi olarak gerceklestirdigimiz faalaliyetlerde; yeni teknolojiler, inovasyon yonetimi,
girisimcilik ve ulusal inovasyon sistemi konularina yogdunlasiyoruz ve asagida belirtilen 4 ana

kategoride etkinlikler gerceklestiriyoruz;
1. Arastirma faaliyetleri
2. Bilgi yayilimi faaliyetleri
3. igbirlikleri
4. Egitimler
Arastirma Faaliyetleri:

Yukarida belirtilen amaca hizmet edecek, rekabetgiligi ilgilendiren alanlarda arastirmalar, uluslararasi
kiyaslama ve en iyi uygulamalar belirleme galismalari yapmak, bu arastirmalari ve ¢alismalari yapan
gruplar iginde yer almak.

Bilgi Yayilimi Faaliyetleri:

Arastirma faaliyetlerinin sonuglarini yayimlayarak, bu sonuclarin ulusal ve uluslararasi dizeyde

yayilimi ve etkinligini saglamak.

Konusunda bilgi Gretimini, yayilimini ve paylasimini saglamak igin ¢alistaylar, seminerler, konferanslar

ve paneller dizenlemek, bunlarin sonuglarini kamuoyuna iletmek.
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Benzer amaglara yoénelik olarak hazirlanan web sitesinde (www.ref.sabanciuniv.edu) rekabet

konusunda bir bilgi merkezi olugturmak ve konu ile ilgili tum taraflar bir araya getirici rol Ustlenmek.
isbirlikleri:
Rekabet alaninda ulusal ve uluslararasi kuruluslarla isbirligi yapmak ve ortak faaliyetlerde bulunmak.

Ozellikle meslek 6rgltleri ve diger ilgili sivil toplum kuruluslari ile siirekli temas halinde olarak rekabet

konusunu onlarin da gundemlerinde dncelikli bir konuma getirmek.
Egitimler:

inovasyon, teknoloji ydnetimi ve rekabet giicli kazanmanin yollari lizerine, alaninda uzman egitmenler

ve akademisyenler tarafindan kurumlarin bu alandaki ihtiyaclarini gidermeye yonelik egitimler vermek.
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SEKTOREL DERNEKLER FEDERASYONU (SEDEFED) HAKKINDA

SEDEFED olarak ortaya c¢ikan yapinin temelleri, 1997 yilindan itibaren atiimaya baslanmistir.
TUSIAD'In elektronik, gimento, otomotiv, otomotiv yan sanayi, beyaz esya, bioteknoloji ve makine
imalati sektoérleri icin, her sektorde ilgili sektérel dernekler ile ortak calisarak hazirladigi “Rekabet
Stratejileri' raporlari bu yapinin temel taslarini olusturmustur. Bu dénemde baslayan iligki, Sektorel
Derneklerin baskanlarinin 12 Aralik 2000 tarihinde, “Sektérel Dernekler Platformu”nu kurmalari ile

daha genis bir igbirligi zeminine dénusttrlalmastar.

Oncelikle AB uyum siirecinde sektérlerin farkli gatilar altinda yapti§i calismalar birlestirerek daha
genis bir gug birligi olusturmak, sektdrlerin AB konusundaki duyarliliklarini arttirip kamu kesimi ile
saghkh iligkiler gelistirmek hedeflenmigti. Platform bu ¢ercevede, Avrupa Birligi Genel Sekreterligi ile
yakin iligki iginde bulunmus, Avrupa Birligi'nin 6.Cergceve Programina Ulke olarak katilimi saglamak
amaciyla, 2002 yih boyunca, Hukimet ve Parlamento dizeyinde yodun temaslar surdirdlmas,
Turkiye'nin bu programa dahil edilerek Teknoloji ve Ar-Ge fonlarindan yararlanmasi imkaninin
acllmasina yonelik énemli girisimlerde bulunulmustur. Diger sivil toplum kuruluglari ve TUBITAK ile
ortak egitim ve tanitim galismalari yaparak, kurumsal ve sektérel gelisim igin AB standartlarina uygun,

projelere dayali ¢calisma bilincini yerlestirmek Uzere yogun ¢aba sarf edilmigtir.

Federasyonlasma asamasina gelmeden énce, olusturulan bu énemli birikimin ve yakalanan sinerjinin
surdirilerek kurumsal bir yapiya tasinmasi igin 2003 yili sonundan itibaren federasyonlagsma
calismalari baslamistir. 7 Mayis 2004 tarihi itibari ile Sektérel Dernekler Federasyonu tescillenmistir.
SEDEFED kurulusunu takiben TURKONFED-Girisim ve is Diinyasi Konfederasyonu'nun kurucu Uyesi

olarak 3 Kasim 2004 tarihinde kurulmasina vesile olmustur.

Federasyona kurucu olan ve sonradan katilacak olan dernekler; kendi sektérini Turkiye c¢apinda
temsil eden, sektdri icerisindeki toplam ekonomik buydklGglin 6énemli bir ylzdesini Glke capinda
saglayan, kendi sektériindeki uluslararasi kuruluslara/federasyonlara liye ve dernek olarak en az 5
yildir faaliyetini sirdiren kuruluslar olacaktir. Bu yeni yapilanmayla, her seyden 6nce calismalar
kurumsal bir temele oturmustur. Temel prensipler Platform doneminde belirlendigi sekli ile
surmektedir: “Politik ayrimlarla sekillenmemis, gonulli, badimsiz, giclid bir sivil toplum kurulusu
olusturarak, sektoérel konulari kurumsal temelde izlemek ve gerek ulusal gerekse uluslararasi

platformlarda géruslerimizi etkin bicimde duyurmak”.

SEDEFED'in ¢alisma alanlarinin basinda Rekabet politikalari ve Avrupa Birligi ile baslayan

mizakerelerde sektorel katkinin saglanmasi gelmektedir. Tlrk ekonomisin lokomotif sektdrlerinin
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temsilcilerini icinde bulunduran SEDEFED(*), her yil dizenli olarak yapmakta oldugu Rekabat

Kongresi ile, Turkiye'nin rekabet gicini artirabilmesi amaci ile izlenmesi gereken stratejilerin

saptanmasi surecine, katkida bulunmayi hedeflemistir.

(*) 2009 yili itibari ile SEDEFED Uyesi dernekler; Asansoér ve Yuriyen Merdiven Sanayicileri Dernegi-
AYSAD, Tirkiye Demir-Celik Ureticileri Dernegi-DGUD, Nisasta ve Glikoz Ureticileri Dernegi- NUD,
Otomotiv Distribiitérleri Dernegdi-ODD, Otomotiv Sanayi Dernegi-OSD, Promosyon Uriinleri imalatgilari
ve Saticilari Dernedi-PROMOTURK, Saglik Geregleri Ureticileri ve Temsilcileri Dernegi-SADER, Tiim
Kirtasiye Sanayicileri ithalatcilari ve Saticilari Dernegi-TUKID, Tirk Sanayici ve isadamlari Dernegi-
TUSIAD, Tirkiye Fuar Yapimcilari Dernegi-TFYD, Tirkiye Kimya Sanayicileri Dernegi-TKSD, Tirkiye
Mdateahhitler Birligi-TMB, Uluslararasi Nakliyeciler Dernegi-UND.
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EK 1 Mal Gruplari Listesi:

SEKTORLER

Gida

icecek

Tutdn

Ham Madde

Madeni Yaglar

Hayvansal Yaglar

Kimyasal Maddeler

Eczacilik Urlnleri

Deri

Tekstil

Giyim

Beton ve Kireg

Cam

Demir ve Celik

Diger Mamul Maddeler

Makine

Buro Makineleri

Elektrikli Cihazlar

Elektrikli Makineler

Motorlu Kara Tasitlari

Motorlu Diger Tasitlar

Digerleri

2 HANELI MAL KATEGORILERI

Canl Hayvanlar

Et ve Et Urlnleri

Siit, St Uriinleri ve Yumurtalar

Baliklar ve Diger Deniz Uriinleri

Hububat ve Hububat Uriinleri

Meyveler ve Sebzeler

Seker, Seker Uriinleri ve Bal

Kahve, Cay, Kakao, Baharat ve Urlinleri

Hayvanlar i¢cin Gida Maddeleri

OO|NO|O|B[WIN=~|O

Cesitli Yenebilir Urlinler

ickiler

Tatan ve Tuttin Mamdulleri

islenmemis Késele, Deri ve Kiirk

Tagl Tohumlar ve Yag Veren Meyveler

Ham Kauguk

Mantar, Odun ve Kereste

Kagit Hamuru ve Kullaniimig Kagit

Dokuma Elyafi ve Bunlarin Artiklari

Ham Gubre ve Maden ( Kémiir, Petrol ve Degerli Taslar Harig)




28

Metal Cevheri, Doklntl ve Hurdalari

29

Baska Yerde Belirtiimeyen islenmemis Tarimsal Uriinler

32

Tas Komiirl, kok Kémuri ve Briket Kémuiri

33

Petrol ve Petrolden Elde Edilen Uriinler

34

Dogal Gaz ve Mamil Gaz

35

Elektrik Enerijisi

41

Hayvansal Sivi ve Kati Yaglar

42

Hazirlanmis Bitkisel Sivi ve Kati Yag

43

islenmis Sivi, Kati Yaglar, Mumlar

51

Organik Kimyasal Urlinler

52

inorganik Kimyasal Uriinler

53

Debagat ve Boyacilikta Kullanilan Uriinler

54

Tip ve Eczacilik Uriinleri

55

Ucucu Yaglar, Parfim, Kozmetik, Tuvalet Mistahzarlari

56

Gubreler ( Ham Gibre-272, Grup Harig)

57

ilk Sekildeki Plastikler

58

ilk Sekilde Olmayan Plastikler

59

Bagka Yerde Belirtiimeyen Kimyasal Maddeler ve Urlinler

61

Baska Yerde Belirtiimeyen islenmis Deri ve Kirkler

62

Baska Yerde Belirtimeyen Kauguktan Esya

63

Mantar ve Ahsap Esya ( Mobilya Harig)

64

Kagit, Karton ve Kagit Hamurundan Egya

65

Baska Yerde Belirtimeyen Tekstil iplikleri, Kumaslar, Sekil Verilmis Mensucat

66

Baska Yerde Belirtimeyen Metal Olmayan Maddeden Yapilmis Egyalar

67

Demir ve Celik

68

Demir ihtiva Etmeyen Madenler

69

Bagka Yerde Belirtimeyen Mamul ve Egya

71

Gui¢ Ureten Makineler ve Araclar

72

Belirli Sanayiler icin Ozel Makineler

73

Metal isleme Makineleri

74

Bagka Yerde Belirtimeyen Genel Endistri Makine ve Cihazlari ile Aksamlari

75

Biiro Makineleri, Otomatik Veri isleme Makineleri

76

Haberlesme, Ses Kaydetme ve Sesi Tekrar Vermeye Yarayan Cihazlar

7

Bagka Yerde Belirtiimeyen Elektrik Makineleri,Cihazlari ve Aletleri, Vb. Aksam ve
Parcalari

78

Motorlu Kara Tasitlar

79

Diger Tasit Araglari

81

Prefabrik Yapilar; Sthhi Su Tesisati, Isitma e Sabit Aydinlatma Cihazlari

82

Mobilya, Yatak Takimi, Yatak Payanlari ve Yastiklar

83

Seyahat Esyalari, El Cantalarn VB.¢ Tasiyici Esyalar

84

Giyim Esyalari ve Bunlarin Aksesuarlari

85

Ayakkabilar

87

Baska Yerde Belirtiimeyen Mesleki, ilmi, Kontrol Alet ve Cihazlari

88

Fotograf Makineleri, Optik Esyalar, Saatler

89

Baska Yerde Belirtimeyen Cesitli Mamul Egyalar

93

Siniflandinimamis Ozel islemler

96

Tedavilde Olmayan Metal Paralar( Altin Olanlar Harig)

97

Parasal Olmayan Altin ( Altin Madeni Harig)
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3 HANELI MAL KATEGORILERI
Kod ingilizce Tiirkge
001 | LIVE ANIMALS CANLI HAYVANLAR
011 | BOVINE MEAT SIGIR ETI
012 | OTHER MEAT, MEAT OFFAL DIGER ETLER VE SAKATAT
016 | MEAT,ED.OFFL,DRY,SLT,SMK KURUTULMUS, TUZLANMIS, FUME ETLER
017 | MEAT,OFFL.PRPD,PRSVD,NES KONSERVE VEYA HAZIR ETLER
022 | MILK AND CREAM SUT VE KREMA,DONDURMA VB.
023 | BUTTER,OTHER FAT OF MILK TEREYAGI,SUT ESASLI KATI-SIVI YAGLAR
024 | CHEESE AND CURD PEYNIR VE LOR
KUS VE KUMES HAYVANLARININ YUMURTALARI VE
025 | EGGS,BIRDS,YOLKS,ALBUMIN HAZIR YUMURTA SARISI
034 | FISH,FRESH,CHILLED,FROZN BALIKLAR-CANLI, TAZE,DONDURULMUS
035 | FISH,DRIED,SALTED,SMOKED BALIKLAR (KURU,TUZLANMIS,SALAMURA),BALIK UNLARI
SUDA YASAYAN KABUKLU HAYVANLAR, TAZE-
036 | CRUSTACEANS,MOLLUSCS ETC DONDURULMUS)
037 | FISH ETC.PREPD,PRSVD.NES HAZIR,KONSERVE DENiZ URUNLERI
041 | WHEAT, MESLIN, UNMILLED BUGDAY
042 | RICE PIRINC
043 | BARLEY, UNMILLED ARPA
044 | MAIZE UNMILLED MISIR
045 | OTHER CEREALS, UNMILLED DIGER HUBUBAT
BUGDAY UNU,BULGUR VE IRMIiGI,BUGDAYDAN
046 | MEAL,FLOUR OF WHEAT,MSLN PELLETLER
DIGER HUBUBAT UNLARI,BULGUR,IRMIK VE
047 | OTHER CEREAL MEAL,FLOURS PELLETLERI
048 | CEREAL PREPARATIONS DIGER SEKILDE ISLENMIS HUBUBAT
054 | VEGETABLES SEBZELER,KURU BAKLAGIL,MEYVA CEKIRDEKLERI VB.
056 | VEGTABLES,PRPD,PRSVD,NES KURUTULMUS SEBZELER,UNLARI VE MUSTAHZARLARI
057 | FRUIT,NUTS EXCL.OIL NUTS TAZE MEYVALAR
058 | FRUIT,PRESERVED,PREPARED ISLEM GORMUS MEYVALAR,MEYVA MUSTAHZARLARI
059 | FRUIT, VEGETABLE JUICES MEYVA VE SEBZE SULARI
061 | SUGARS,MOLASSES,HONEY TABIi BAL,SEKER,MELAS
062 | SUGAR CONFECTIONERY KAKAOSUZ SEKER MAMULLERI,SEKERLI MEYVALAR
071 | COFFEE,COFFEE SUBSTITUTE KAHVE VE HULASALARI
072 | COCOA KAKAO TANELERI,HAMURU,YAGI, TOZU
073 | CHOCOLATE,OTH.COCOA PREP CIKOLATA VE KAKAO ICEREN GIDA MADDELERI
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074 | TEA AND MATE CAY,PARAGUAY CAYI,HULASA VE ESANSLARI
075 | SPICES BAHARATLAR

HUBUBAT SAPLARI VE KAVUZLARI,GIDA SANAYI
081 | ANIMAL FEED STUFF KALINTILARLYEMLER

091 | MARGARINE AND SHORTENING MARGARIN,YENILEN KARISIM KATI YAGLAR

098 | EDIBLE PROD.PREPRTNS,NES TARIFEDE YER ALMAYAN YENILEN DIGER URUNLER

111 | NON-ALCOHOL.BEVERAGE,NES ALKOLSUZ ICECEKLER

112 | ALCOHOLIC BEVERAGES ALKOLLU ICKILER

121 | TOBACCO, UNMANUFACTURED ISLENMEMIS TUTUN

122 | TOBACCO, MANUFACTURED ISLENMIiS TUTUN

211 | HIDES,SKINS(EX.FURS),RAW DERI,KOSELE VE KIRPINTILARI

212 | FURSKINS, RAW HAM POSTLAR

222 | OILSEED(SFT.FIX VEG.OIL) SABIT YAG URETIMINDE KULLANILAN BiTKI TOHUMLARI
BITKISEL YAG URETIMI iCIN DIGER

223 | OILSEED(OTH.FIX.VEG.OIL) CEVIZLER,TOHUMLAR

232 | NATURAL RUBBER, ETC. TABII KAUGUK

233 | SYNTHETIC RUBBER, ETC. SENTETIK KAUCUK,REJENERE KAUGUK

244 | CORK,NATURAL,RAW WASTE TABII MANTAR

YAKMAYA MAHSUS AGAGLAR-KUTUK,ODUN,CALI,CIRPI
245 | FUEL WOOD, WOOD CHARCOAL DEMETI HALINDE

AGAGLARDAN,INCE DILIMLER,YONGA,TALAS
246 | WOOD IN CHIPS, PARTICLES DOKUNTULER

247 | WOOD ROUGH,ROUGH SQUARED | HAM ODUN

UZUNLAMASINA BICILMIS,LAMBALANMIS

248 | WOOD, SIMPLY WORKED AGAGCLAR,TRAVERSLER

251 | PULP AND WASTE PAPER ODUN HAMURU VE KAGIT DOKUNTULERI

261 | SILK IPEK BOCEGI KOZALARI,HAM IPEK

263 | COTTON PAMUK (HAM,DOKUNTU,TARANMIS),LINTER PAMUGU
DOKUMA ICIN BITKISEL LIFLER (KETEN,KENDIR,RAMI

264 | JUTE,OTH.TEXTL.BAST FIBR HARIC)

265 | VEGETABLE TEXTILE FIBRES KETEN,KENDIR,SISAL,AGAVE CINSI LIFLER

266 | SYNTHETIC FIBRES DOKUMAYA ELVERISLI SENTETIK LIFLER
DOKUMAYA ELVERISLI DIGER SUNI

267 | OTHER MAN-MADE FIBRES LIFLER,DOKUNTULERI

268 | WOOL, OTHER ANIMAL HAIR YUN VE DIGER HAYVAN KILLARI

KULLANILMIS GIYiIM ESYASI,KULLANILMIS DIGER
269 | WORN CLOTHING, TEXTL.ARTL ESYA,PACAVRA,SICIM VB
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TABII FOSFATLAR,POTASYUM TUZLARI;SODYUM
271 | FERTILIZERS, CRUDE NITRAT, TABIi GUBRE
273 | STONE, SAND AND GRAVEL TAS, KUM,CAKIL TASI
KAVRULMAMIS DEMIR PIRITLERI,KUKURT
274 | SULPHUR,UNRSTD.IRON PYRS (SUBLIME,PRESIPITE,KOLLOIDAL HARIG)
SUNGER TASI,ZIMPARA TASI,ASINDIRICI
277 | NATURAL ABRASIVES, NES TASLAR,ELMASLAR
278 | OTHER CRUDE MINERALS ISLENMEMIS DIGER MINERAL MADDELER
281 | IRON ORE, CONCENTRATES DEMIR CEVHERLERI
282 | FERROUS WASTE AND SCRAP DEMIR-CELIK DOKUNTU VE HURDALARI
283 | COPPER ORES,CONCENTRATES | BAKIR CEVHERLERI
284 | NICKEL ORES,CONCTR,MATTE NIKEL CEVHERLERI
285 | ALUMINIUM ORE,CONCTR.ETC ALUMINYUM CEVHERLERI
286 | URANIUM,THORIUM ORES,ETC URANYUM VE TORYUM CEVHERLERI
287 | ORE,CONCENTR.BASE METALS DIGER MADEN CEVHERLERI
288 | NON-FERROUS WASTE,SCRAP DEMIR DISI METALLERIN KUL,KALINTI,DOKUNTULERI
289 | PREC.METAL ORES,CONCTRTS KIYMETLI METALLERIN CEVHER,DOKUNTU,HURDALARI
HAYVANSAL MENSELI HAM MADDELER (BASKA YERDE
291 | CRUDE ANIMAL MATERLS.NES BELIRTILMEYEN)
BITKISEL HAM MADDELER (BASKA YERDE
292 | CRUDE VEG.MATERIALS, NES BELIRTILMEYEN)
321 | COALNOT AGGLOMERATED COAL,NOT AGGLOMERATED
322 | BRIQUETTES,LIGNITE,PEAT TASKOMURU BIRIKETLERI,TOPAKLARI,LINYIT,TURB
323 | COKE,SEMI-COKE,RET.CARBN KOK VE SOMIKOK, TASKOMURU ESASLI URUNLER
333 | PETROLEUM OILS, CRUDE HAM PETROL
334 | PETROLEUM PRODUCTS PETROL URUNLERI
335 | RESIDUAL PETROL.PRODUCTS TASKOMURU VE PETROL ARTIKLARI
342 | LIQUEFIED PROPANE,BUTANE SIVILASTIRILMIS PROPAN GAZI,BUTAN GAZI
343 | NATURAL GAS DOGAL GAZ
344 | PETROLEUM GASES, NES PETROL GAZLARI (BASKA YERDE BELIRTILMEYEN)
345 | COAL GAS,WATER GAS, ETC. KOMUR VE SU GAZLARI
351 | ELECTRIC CURRENT ELEKTRIK ENERJISI
411 | ANIMAL OILS AND FATS HAYVANSAL YAGLAR
421 | FIXED VEG.FAT,OILS, SOFT BIRLESIK HAFIF BITKISEL YAGLAR
422 | FIXED VEG.FAT,OILS,0THER DIGER BIRLESIK BITKISEL YAGLAR
HAYVANSAL VE BITKISEL YAGLAR (BASKA YERDE
431 | ANIMAL,VEG.FATS,OILS,NES BELIRTILMEYEN)
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511

HYDROCARBONS,NES,DERIVTS

HIDROKARBONLAR VE BASKA YERDE BELIRTILMEYEN
TUREVLERI

ALKOLLER,FENOLLER,FENOL-ALKOLLER VE BUNLARIN

512 | ALCOHOL,PHENOL,ETC.DERIV TUREVLERI

513 | CARBOXYLIC ACIDS,DERIVTS KARBOKSILIK ASITLER,ANHIDRITLERI,TUREVLERI

514 | NITROGEN-FUNCT.COMPOUNDS | AZOTLU BILESIKLER
ORGANO-ANORGANIK,HETEROSIKLIK

515 | ORGANO-INORGANIC COMPNDS | BILESIKLER;NUKLEIK ASITLER,TUZLARI

516 | OTHER ORGANIC CHEMICALS DIGER ORGANIK KIMYASALLAR

522 | INORGANIC CHEM.ELEMENTS INORGANIK KIMYASAL ELEMENTLER
OKSIMETALIK ASITLERIN TUZLARI,DIGER INORGANIK

523 | METAL.SALTS,INORGAN.ACID BILESIKLER

524 | OTHER CHEMICAL COMPOUNDS | DIGER KIMYASAL BILESIKLER

525 | RADIO-ACTIVE MATERIALS RADYOAKTIF MADDELER

531 | SYNTH.COLOURS,LAKES,ETC. SENTETIK ORGANIK BOYAYICI MADDELER,LAKLAR
DEBAGAT-BOYACILIKTA KULLANILAN

532 | DYEING,TANNING MATERIALS HULASALAR,MUSTAHZARLAR
DIGER BOYAYICI

533 | PIGMENTS, PAINTS, ETC. MADDELER,MACUNLAR,GOZUCULER,INCELTICILER

541 | MEDICINES,ETC.EXC.GRP542 TIBBi MALZEME

542 | MEDICAMENTS ILACLAR

551 | ESSNTL.OIL,PERFUME,FLAVR UCUCU YAGLAR,KOKU VEREN MADDELER,KARISIMLARI
PARFUMLER VE TUVALET SULARI,MAKYAJ

553 | PERFUMERY,COSMETICS,ETC. MUSTAHZARLARI

554 | SOAP,CLEANERS,POLISH,ETC SABUNLAR,YIKAMA, TEMIZLEME MUSTAHZARLARI

562 | FERTILIZER,EXCEPT GRP272 KIMYASAL GUBRELER

571 | POLYMERS OF ETHYLENE ETILEN POLIMERLERI

572 | POLYMERS OF STYRENE STIREN POLIMERLERI-ILK SEKILLERDE

573 | POLYMERS,VINYL CHLORIDE VINIL KLORUR POLIMERLER

574 | POLYACETAL,POLYCARBONATE POLIASETAL,POLIKARBONAT

575 | OTH.PLASTIC,PRIMARY FORM ILK SEKILLERDE DIGER PLASTIKLER

579 | PLASTIC WASTE, SCRAP ETC PLASTIK ATIKLAR
PLASTIKLERDEN MONOFIL,GUBUK,PROFILLER-ENI

581 | PLASTIC TUBE,PIPE,HOSE 1MMYi GEGEN

582 | PLASTIC PLATE,SHEETS,ETC PLASTIKTEN LEVHA,PLAKA,BANT,SERIT VB.

583 | MONOFILAMENT OF PLASTICS PLASTIK FILAMANLAR
HASERAT OLDURUCULER,DEZENFEKTE

591 | INSECTICIDES, ETC. EDICILER,TARIM ILACLARI
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592 | STARCHES,INULIN,ETC. NISASTALAR,KAZEINLER,ALBUMIN VE TUREVLERI
SUNT MUMLAR,PATLAR,MUHTELIF KIMYASAL
593 | EXPLOSIVES,PYROTECHNICS MADDELER
597 | PREPRD ADDITIVES,LIQUIDS HAZIR KATKI MADDELERI, PREPARATLAR
598 | MISC.CHEMICAL PRODTS.NES CESITLI KIMYASAL URUNLER
611 | LEATHER HAZIR DERILER
SARACIYE ESYASI,DERIDEN TEKNIK ISLER ICIN ESYA
612 | MANUFACT.LEATHER ETC.NES | VB.
613 | FURSKINS, TANNED,DRESSED TABAKLANMIS APRELENMIS KURKLER
621 | MATERIALS OF RUBBER KAUCUK CUBUK,PROFIL,LEVHA, BORU,HORTUM
625 | RUBBER TYRES, TUBES,ETC. DIS VE iC LASTIKLER
VULKANIZE KAUCUKTAN TASIYICI KOLANLAR,HIJYEN
628 | ARTICLES OF RUBBER, NES ESYASI,DIGER ESYA
633 | CORK MANUFACTURES TABIT VE AGLOMERE MANTARDAN ESYA
AGAC KAPLAMALAR KONTRPLAKLAR,ISLAH EDILMIS
634 | VENEERS, PLYWOOD, ETC. AGACLAR
AGACTAN CERCEVELER
635 | WOOD MANUFACTURES, NES SANDIKLAR FICILAR, MARANGOZLUK MAMULLERI
641 | PAPER AND PAPERBOARD KAGIT VE KARTONLAR
TUVALET, TEMIZLIK,SIGARA VE KOPYE KAGIDI,KAGIT VE
642 | PAPER,PAPERBOARD,CUT ETC | KARTONDAN ESYA
651 | TEXTILE YARN TEKSTIL IPLIKLERI
652 | COTTON FABRICS, WOVEN PAMUKLU DOKUMALAR
653 | FABRICS,MAN-MADE FIBRES SENTETIK-SUNI ELYAFTAN MENSUCAT
654 | OTH.TEXTILE FABRIC,WOVEN DOKUMA MENSUCAT
655 | KNIT.CROCHET.FABRIC NES ORME MENSUCAT
656 | TULLE,LACE,EMBROIDRY.ETC KORDELA,ETIKET,ARMA VE DOKUMALAR
657 | SPECIAL YARN,TXTL.FABRIC OZEL DOKUMA TEKSTIL URUNLERI
658 | TEXTILE ARTICLES NES DIGER TEKSTIL URUNLERI
659 | FLOOR COVERINGS, ETC. YER KAPLAMALARI,HALILAR,LINOLEUM
661 | LIME,CEMENT,CONSTR.MATRL | ALCI CIMENTO VB.INSAAT MALZEMELERI
SILISLI TOPRAKLARDAN,ATESE DAYANIKLI
662 | CLAY,REFRCT.CONSTR.MATRL | CIMENTODAN INSAAT ESYASI
663 | MINERAL MANUFACTURES,NES | DIGER MINERAL MAMULLER
664 | GLASS CAM
665 | GLASSWARE CAMDAN MAMUL ESYA
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666 | POTTERY SERAMIK VE PORSELEN SOFRA,MUTFAK
ESYASI,HEYKELCIKLER

667 | PEARLS,PRECIOUS STONES INCI VE KIYMETLI TASLAR

671 | PIG IRON,SPIEGELEISN,ETC DOKME DEMIR,AYNALI DEMIR,FERRO-ALYAJLAR

KULGE,ILK SEKILLERDE ALASIMSIZ DEMIR-GELIK;YARI

672 | INGOTS ETC.IRON OR STEEL MAMULLER
673 | FLAT-ROLLED IRON ETC. DEMIR,CELIK YASSI HADDE MAMULLERI
674 | FLAT-ROLLED PLATED IRON DEMIR,ALASIMSIZ CELIK YASSI MAMULLERI-KAPLAMALI
675 | FLAT-ROLLED, ALLOY STEEL PASLANMAZ ALASIMLI CELIK YASSI MAMULLER
676 | IRON,STL.BAR,SHAPES ETC. DEMIR-CELIK FILMASIN,CUBUK,PROFIL,PALPLANSLAR
DEMIR VEYA GELIK RAY,KONTRRAY,MAKAS
677 | RAILWAY TRACK IRON,STEEL VB.DEMIRYOLU MALZEMESI
678 | WIRE OF IRON OR STEEL DEMIR VEYA GELIK TELLER
DOKME DEMIR,DEMIR,GELIK BORULAR,BAGLANTI
679 | TUBES,PIPES,ETC.IRON,STL PARCALARI
681 | SILVER,PLATINUM,ETC. GUMUS,PLATIN VE KAPLAMALARI
682 | COPPER BAKIR,ALASIMLARI;ILK MAMULLERI
683 | NICKEL NIKEL,ALASIMLARI,ILK MAMULLERI
684 | ALUMINIUM ALUMINYUM,ALASIMLARL,ILK MAMULLERI
685 | LEAD KURSUN,ALASIMLARI,ILK MAMULLERI
686 | ZINC CINKO,ALASIMLARI,ILK MAMULLERI
687 | TIN KALAY,ALASIMLARI,ILK MAMULLERI
689 | MISC.NON-FERR.BASE METAL DIGER DEMIR DISI METALLER,ILK MAMULLERI
METAL INSAAT MALZEMALERI (BASKA YERDE
691 | METALLIC STRUCTURES NES BELIRTILMEYEN)

DEMIR,CELIK DEPOLAR,SARNICLAR,KUVLER-
692 | CONTAINERS,STORAGE,TRNSP HACIM>300LT

693 | WIRE PRODUCTS EXCL.ELECT METAL TELLERDEN MAMULLER (ELEKTRIK TELI HARIC)

DEMIR,CELIK,BAKIR VEYA ALUMINYUM

694 | NAILS,SCREWS,NUTS,ETC. CiVi,CIVATA,SOMUN VB.

695 | TOOLS EL ALETLERI ,MAKINE PARCALARI
BICAK,USTURA, TRAS BICAGI,MAKAS BICAKCI

696 | CUTLERY ESYASI,SOFRA ESYASI

697 | HOUSEHOLD EQUIPMENT,NES EV ISLERINDE KULLANILAN METAL ESYA

699 | MANUFACTS.BASE METAL,NES DIGER METAL ESYA

BUHAR KAZANLARI,KIZGIN SU KAZANLARI VE YARDIMCI
711 | STEAM GENER.BOILERS,ETC. CIHAZLARI
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712 | STEAM TURBINES BUHAR TURBINLERI
KIVILCIM ATESLEMELI,SIKISTIRMA ATESLEMELI MOTOR
713 | INTRNL COMBUS PSTN ENGIN VE AKSAMI
TURBOJETLER,TURBOPROPELLER,GAZ
714 | ENGINES,MOTORS NON-ELECT TURBINLERI, TEPKILIi MOTORLAR
ELEKTRIK MOTOR,JENERATORLERI;ELEKTRIK URETIM
716 | ROTATING ELECTRIC PLANT GRUPLARI VB.AKSAMI
NUKLEER REAKTORLER,SU
718 | OTH.POWR.GENRTNG.MACHNRY | TURBINLERI,CARKLARI,HIDROLIK GUC MOTORLARI
721 | AGRIC.MACHINES,EX.TRACTR TARIM MAKINELERI
722 | TRACTORS TRAKTORLER
723 | CIVIL ENGINEERING EQUIPT INSAAT MAKINE VE CIHAZLARI
724 | TEXTILE,LEATHER MACHINES TEKSTIL VE DERI ISLEME MAKINELERI
725 | PAPER,PULP MILL MACHINES KAGIT SANAYIINDE KULLANILAN MAKINE VE CIHAZLAR
726 | PRINTNG,BOOKBINDNG MACHS MATBAACILIKTA KULLANILAN MAKINE VE CIHAZLAR
727 | FOOD-PROCESS.MCH.NON DOM | GIDA SANAYii MAKINELERI
728 | OTH.MACH,PTS,SPCL INDUST SANAYIDE KULLANILAN DIGER MAKINELER
731 | METAL REMOVAL WORK TOOLS METAL CIKARMA MAKINELERI VE ALETLERI
733 | MACH-TOOLS,METAL-WORKING METAL ISLEME MAKINELERI VE ALETLERI
METAL iSLEME VE GIKARMA MAKINELERININ
735 | PARTS,NES,FOR MACH-TOOLS PARCALARI
SERT MADDELERI iSLEYEN MAKINALARA (BASKA
737 | METALWORKING MACHNRY NES | YERDE BELIRTILMEYEN)
741 | HEATNG,COOLNG EQUIP,PART ISITICI VE SOGUTUCU CIHAZLAR
742 | PUMPS FOR LIQUIDS,PARTS SIVILAR ICIN POMPALAR,SIVI ELEVATORLERI
GAZ POMPALARI, KOMPRESORLER, FANLAR,
743 | PUMPS NES,CENTRIFUGS ETC SANTRIFUJLER, GAZ FILTRELERI
ESYA TASIMA,ISTIF ETME VB.IGIN ARAG,GEREC VE
744 | MECHANICAL HANDLNG EQUIP CIHAZLAR
745 | OTH.NONELEC MCH,TOOL,NES ELEKTRIKSIiZ DIGER MAKINE VE ALETLER
DOKUMHANE ESYASI,KALIPLAR,CONTALAR,DOKUM
746 | BALL OR ROLLER BEARINGS MAMULLERI
747 | TAPS,COCKS,VALVES,ETC. TIKAC, MUSLUK VALF, VB.
748 | TRANSMISSIONS SHAFTS ETC TRANSMISYON MiLli, VB.
749 | NON-ELECT MACH.PARTS,ETC ELEKTRIKSIZ MAKINE PARGALARI, VB.
751 | OFFICE MACHINES BURO MAKINELERI
752 | AUTOMATC.DATA PROC.EQUIP BILGI ISLEM MAKINELERI
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BURO,BILGI ISLEM,FOTOKOPI,TERMOKOPI

759 | PARTS,FOR OFFICE MACHINS MAKINELERININ AKSAM,PARCALARI
TELEVIZYON ALICILARI,GORUNTU (VIDEO)
761 | TELEVISION RECEIVERS ETC MONITORLERI

762 | RADIO-BROADCAST RECEIVER RADYO ALICILARI

763 | SOUND RECORDER,PHONOGRPH | SES KAYDETME CIHAZLARI

764 | TELECOMM.EQUIP.PARTS NES TELEKOMUNIKASYON CIHAZ VE PARCALARI

ELEKTRIK TRANSFORMATORLERI,STATIK
771 | ELECT POWER MACHNY.PARTS KONVERTORLER,ENDUKTORLER

ELEKTRIK REZISTANSI,BASKILI DEVRELER,ELEKTRIK

772 | ELEC.SWITCH.RELAY.CIRCUT TECHIZATI AKSAM,PARCASI

773 | ELECTR DISTRIBT.EQPT NES ELEKTRIK DAGITIM TECHIZATI

774 | ELECTRO-MEDCL,XRAY EQUIP ELEKTRO TESHIS CIHAZLARI;X ISINLI CIHAZLAR

775 | DOM.ELEC,NON-ELEC.EQUIPT ELEKTRIKLI VEYA ELETRIKSIZ EV ALETLERI
ELEKTRONIK LAMBALAR,KATOD

776 | TRANSISTORS,VALVES,ETC. VALFLERI,TRANSISTOR,MIKRO DEVRE VB.

778 | ELECTRIC.MACH.APPART.NES DIGER ELEKTRIKLI MAKINE VE CIHAZLAR

INSAN TASIYAN MOTORLU KARA TASITLARI
781 | PASS.MOTOR VEHCLS.EX.BUS (OTOMOBILLER VD.)

ESYA TASIMAYA MAHSUS VE OZEL AMAGLI MOTORLU
782 | GOODS,SPCL TRANSPORT VEH TASITLAR

783 | ROAD MOTOR VEHICLES NES 10 VE DAHA FAZLA KiSi TASIYAN MOTORLU TASITLAR

784 | PARTS,TRACTORS,MOTOR VEH MOTORLU KARA TASITLARI ICIN AKSAM VE PARCALAR

MOTOSIKLET,BISIKLET, TEKERLEKLI KOLTUKLAR,AKSAM

785 | CYCLES,MOTORCYCLES ETC. VE PARCALARI
KONTEYNERLER,YARI ROMORKLAR,BUNLARIN AKSAM
786 | TRAILERS,SEMI-TRAILR,ETC VE PARCALARI
791 | RAILWAY VEHICLES.EQUIPNT DEMIRYOLU VB.HATLARA AIT TASITLAR
792 | AIRCRAFT,ASSOCTD.EQUIPNT HAVA TASITLARLUZAY TASITLARI
793 | SHIP,BOAT,FLOAT.STRUCTRS GEMI VE TEKNELER
811 | PREFABRICATED BUILDINGS PREFABRIKE YAPILAR
812 | PLUMBNG,SANITRY,EQPT.ETC SIHHI TESISAT MALZEMESI
813 | LIGHTNG FIXTURES ETC.NES AYDINLATMA TECHIZATI
821 | FURNITURE,CUSHIONS,ETC. MOBILYA, SILTE, YASTIK, VB.
831 | TRUNK,SUIT-CASES,BAG,ETC SEYAHAT ESYASI,EL CANTALARI VB.
841 | MENS,BOYS CLOTHNG,X-KNIT ERKEK GIYIM ESYASI-DOKUMA
842 | WOMEN,GIRL CLOTHNG,XKNIT KADIN GiYiM ESYASI-DOKUMA
843 | MENS,BOYS CLOTHING,KNIT ERKEK GiYiM ESYASI-ORME
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844 | WOMEN,GIRLS CLOTHNG.KNIT KADIN GIYIM ESYASI-ORME
845 | OTHR.TEXTILE APPAREL,NES KULOTLU GORAP,CORAP,SOKET,ELDIVEN,SAL,ATKI VB.
846 | CLOTHING ACCESSRS,FABRIC GIYIM AKSESUARLARI
848 | CLOTHNG,NONTXTL HEADGEAR | DOKUMA DISI GIYIM ESYASI SAPKA
851 | FOOTWEAR AYAKKABILAR VB. ESYA
871 | OPTICAL INSTRUMENTS,NES OPTIK CIHAZLAR
872 | MEDICAL INSTRUMENTS NES TIBBI CIHAZLAR
GAZ,SIVI,ELEKTRIK,DEVIR,URETIM SAYAGLARI;
873 | METERS,COUNTERS,NES TAKSIMETRE,MINOMETRE,PEDOMETRE
874 | MEASURE,CONTROL INSTRMNT KONTROL VE OLCME CIiHAZLARI
881 | PHOTOGRAPH APPAR.ETC.NES FOTOGRAF MAKINELERI VE MALZEMELERI
882 | PHOTO.CINEMATOGRPH.SUPPL FOTOGRAF VE SINEMACILIKTA KULLANILAN MALZEME
SINEMACILIKTA KULLANILAN DOLU,DEVELOPE EDILMIS
883 | CINE.FILM EXPOSD.DEVELPD FILMLER
884 | OPTICAL GOODS NES OPTIK ESYA (BASKA YERDE BELIRTILMEYEN)
885 | WATCHES AND CLOCKS SAATLER
891 | ARMS AND AMMUNITION SILAH VE CEPHANE
892 | PRINTED MATTER BASILI MATERYAL
PLASTIKTEN MAMUL ESYALAR (BASKA YERDE
893 | ARTICLES,NES,OF PLASTICS BELIRTILMEYEN)
COCUK ARABALARI,OYUNCAKLAR,OYUN VE SPOR
894 | BABY CARRIAGE, TOYS,GAMES GEREGLERI
895 | OFFICE,STATIONERY SUPPLS OFIS VE KIRTASIYE ESYASI
896 | WORKS OF ART,ANTIQUE ETC SANAT,KOLLEKSIYON ESYASI,ANTIKA ESYA
897 | GOLD,SILVERWARE,JEWL NES ALTIN, GUMUS, PIRLANTA VB. ESYA
898 | MUSICAL INSTRUMENTS,ETC. MUZIK ALETLERI
899 | MISC MANUFCTRD GOODS NES CESITLI MAMUL ESYA (BASKA YERDE BELIRTILMEYEN)
931 | SPEC.TRANSACT.NOT CLASSD OZEL iSLEMLER (SINIFLANDIRILMAMIS)
961 | COIN NONGOLD NONCURRENT TEDAVULDE OLMAYAN ALTIN DISINDAKI PARALAR
971 | GOLD,NONMONTRY EXCL ORES ALTIN DOKUNTU VE ARTIGI (ALTIN CEVHERI HARIC)
TOTAL TUM MALLAR




EK 2 Ulkeler Listesi:

Veritabaninda Kiyaslama Yapmaya imkan Taninan Ulkeler
Amerika Birlesik Devletleri isveg
Almanya isvigre
Avustralya italya
Avusturya izlanda
Belgika Japonya
Belgika-Liiksemburg Kanada
Bulgaristan Liksemburg
Cezayir Macaristan
Cek Cumbhuriyeti Malezya
Cin Meksika
Danimarka Misir
Endonezya Norveg
Fas Polonya
Finlandiya Portekiz
Fransa Romanya
Giiney Kore Rusya
Hirvatistan Slovakya
Hindistan Suriye
Hollanda Tayland
ingiltere Tunus
iran Ukrayna
irlanda Urdiin
Ispanya Yeni Zelanda
israil Yunanistan
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